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ROZDZIAL 1. O KAMPANII ,,ROLNIK NA PLUSIE”

1. Organizator i partnerzy Kampanii

Organizatorem kampanii ,Rolnik na plusie” [dalej: Kampania] jest Fundacja Polska z Natury -
organizacja, ktéra angazuje mieszkancéw matych miast i wsi w dziatania na rzecz
zrbwnowazonego rozwoju i ochrony srodowiska, z poszanowaniem wartosci przekazywanych
z pokolenia na pokolenie oraz z uwzglednieniem lokalnych potrzeb. Fundacja realizuje projekty
wspierajgce bezpieczefistwo energetyczne, dostepnos¢ i jakos¢ zywnosci, ochrone przyrody
oraz adaptacje do zmian klimatu.

Kampania ,Rolnik na plusie” realizowana jest we wspbtpracy z partnerami, w tym Ogdlnopolskqg
Federacjq Stowarzyszen Uniwersytetoéw Trzeciego Wieku oraz miedzy innymi: Zwigzkiem
Mtodziezy Wiejskiej, Europejskim Funduszem Rozwoju Wsi Polskiej, Klubem Jagiellofiskim,
Centrum Analiz Klubu Jagiellofiskiego, Stowarzyszeniem na rzecz efektywnosci

im. prof. Krzysztofa Zmijewskiego oraz Instytutem Rozwoju Wsi i Rolnictwa Polskiej Akademii
Nauk.

Kampania zostata objeta honorowym patronatem Rektora Uniwersytetu Rolniczego
im. Hugona Kofttgtaja w Krakowie.

Wiecej informaciji o Kampanii dostepne jest na stronie: www.rolniknaplusie.pl

2. Kontekst spoteczno-gospodarczy Kampanii

Kampania ,Rolnik na plusie” jest odpowiedziq na wyzwania, z jakimi mierzy sig wspotczesne
rolnictwo w Polsce. Jedynie 42% rolnikbw deklaruje, ze ich gospodarstwa przetrwajq kolejne
10 lat, co wskazuje na istotny poziom niepewnos$ci w sektorze.

Do gtéwnych czynnikéw wptywajqcych na te sytuacje nalezg w szczegdlnosci:
1) rosngca konkurencja globalna,
2) staba pozycja rolnikéw w tancuchu dostaw zywnosci,
3) niepewnos¢ regulacyjna zwiqzana z przysztosciq Wspdlnej Polityki Rolnej,
4) zmniejszajqce sig zainteresowanie rolnictwem wéréd mtodych oséb,
5) skutki zmian klimatycznych (m.in. susze i ekstremalne zjawiska pogodowe).

W szczegbdlnie trudnej sytuaciji znajdujg sie mniejsze, rodzinne gospodarstwa rolne, ktore
jednoczeénie petniq istotnq funkcje spotecznq i gospodarczqg, w tym:

1) stanowiq podstawe bezpieczefstwa zywnosciowego kraju,

2) wspierajq réznorodnosé produkciji rolnej i zréwnowazony rozwdj,

3) umozliwiajq rozwdj lokalnych rynkéw zywnosci,

4) sq elementem dziedzictwa kulturowego i tozsamosci lokalnej.

Pomimo deklarowanego spotecznego wsparcia dla rolnikéw, struktura rynku utrudnia jego
realizacje w praktyce. Dominacja duzych sieci handlowych sprzyja centralizacji sprzedazy
i ogranicza dostepno$¢ produktow lokalnych, co prowadzi do ujednolicania oferty oraz
stopniowego zaniku regionalnej réznorodnosci zywnosci.


http://www.rolniknaplusie.pl/

3. Cele Kampanii

Celem Kampanii ,Rolnik na plusie” jest wzmacnianie rodzinnych gospodarstw rolnych poprzez
dziatania wspierajqce ich rozwdj, stabilnos¢ i rentownos¢€, a takze promowanie konsumpciji
zywnosci pochodzqcej od krajowych i lokalnych producentdw.

W ramach Kampanii zaktada sie w szczegdlnosci:
1) wspieranie lokalnej produkcji, sprzedazy oraz rozwoju nowych modeli biznesowych
w rolnictwie, z uwzglednieniem aspektéw Srodowiskowych,
2) promowanie lokalnej zywnosci oraz postaw odpowiedzialnej konsumpcji i patriotyzmu
gospodarczego,
3) dziatania rzecznicze na rzecz rozwigzan wzmacniajgeych lokalne systemy zywnosciowe
i krétkie fancuchy dostaw.

4. Zakres dziatan Kampanii - 3 filary

~
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5. Dziatania skierowane do konsumentow

5.1. Promowanie lokalnej zywnosci i zakupow prosto od rolnika
W ramach dziatah konsumenci bedq zachecani do nawigzywania bezposrednich relacji
z rolnikami oraz $wiadomego wyboru produktéw od lokalnych producentéw. Celem jest
upowszechnienie sposobéw zaopatrzenia w zywnos¢, ktdére wspierajq zdrowie konsumentow,
sytuacje ekonomiczng gospodarstw rolnych oraz bezpieczefstwo zywnoSciowe kraju.
Bezposredni kontakt z rolnikiem sprzyja uzyskaniu informaciji o pochodzeniu, sposobie produkcji
i sezonowoSsci zywnosci, co utatwia podejmowanie Swiadomych decyz;ji.
Zakupy w ramach krétkich tancuchéw dostaw:
1) wspierajq stabilno$é ekonomicznq lokalnych gospodarstw,
2) ograniczajq konieczno§¢ transportu na duze odlegtosci i przyczyniajq sie do zmniejszenia
zuzycia energii,
3) wzmacniajg odpornosé lokalnych systeméw zywnosciowych, pozwalajq zachowaé lub
odtworzy¢ lokalne tradycje, zwyczaje przez co wzmacniajq poczucie dumy z przynaleznosci
do lokalnej wspodlnoty.

Pod hastem ,,Dobra Zywno$¢é zaczyna sie lokalnie” inicjiowane bedg oddolne dziatania lokalne
o charakterze edukacyjnym, integracyjnym i praktycznym, wzmachniajgce wigzi spoteczne oraz
poczucie sprawczosci uczestnikdw, w tym m.in.:

1) wspdlne zakupy bezposrednio u zainteresowanych tym rolnikéw,

2) przygotowywanie positkéw opartych na regionalnych tradycjach kulinarnych,

3) wizyty w gospodarstwach rolnych,

4) prelekcje i warsztaty poswiecone sezonowemu i lokalnemu jedzeniu,

5) dziatania edukacyjne dotyczgce zasad zdrowej, petnowartoéciowej diety.



Dziataniom lokalnym towarzyszy¢ bedzie komunikacja medialna na poziomie regionalnym
i ogdlnopolskim, ukierunkowana na promocie lokalnej zywnosci, upowszechnianie dobrych
praktyk oraz ksztattowanie postaw konsumenckich.

5.2. Charakterystyka wspieranych gospodarstw

Aktywnosci w ramach Kampanii koncentrujq sie na rolnikach prowadzgcych mniejsze
gospodarstwa o tradycyjnym profilu produkciji.

Mogq to by¢ gospodarstwa:

1) roslinne, w tym sadownicze i warzywnicze,

2) mleczarskie,

3) zajmujqgce sie chowem drobiy, trzody chlewnej, bydta lub innych zwierzqt rzeznych.
Dopuszcza sig prowadzenie w ograniczonym zakresie dziatalnosci przetwérczej (np. kiszonki,
sery, wyroby migsne) lub agroturystycznej, o ile pozostaje ona komplementarna wobec
produkciji rolnej.

Gospodarstwa objete Kompaniq nie muszqg posiadac certyfikatu ekologicznego - obejmuje
ona zardéwno produkcije ekologiczng, jak i konwencjonalng, przy czym kluczowe znaczenie majq
bezposredni kontakt z rolnikiem, znajomos€ warunkdéw produkcji, dbato§¢ o Srodowisko oraz
transparentno$€. W wyborze rolnikdw do wspbtpracy nalezy uwzgledniaé mozliwos¢ uzyskania
przez nich realnych korzysci, w szczegdlnosci w postaci dochodu lub promocji dziatalnosci.

5.3. Zasieg terytorialny

Kampania obejmuje obszary o bardziej tradycyjnej i rozdrobnionej strukturze rolnictwa, ktére
zgodnie z typologiq Instytutu Rozwoju Wsi i Rolnictwa PAN pokrywajq sie w przyblizeniu

z wojewddztwami podlaskim, mazowieckim, lubelskim, 16dzkim, Swietokrzyskim, matopolskim,
podkarpackim oraz §lgskim.

Dziatania prowadzone bedq w matych miastach do 50 tys. mieszkahcéw, sprzyjajacych
bezposredniemu dostepowi do rolnikdw oraz budowaniu trwatych relacji z lokalnymi
producentami.

5.4. Zaangazowanie seniorow

W centrum dziatah konsumenckich Kampanii znajdujqg sie seniorzy, stanowiqgcy istotng czesé
spoteczefistwa i wykazujgcy potrzeby w zakresie dostepu do zdrowej, Swiezej i przystepne;j
cenowo zywnoSci. Kampania zaktada przekazywanie rzetelnej wiedzy o zasadach zdrowego
odzywiania oraz promowanie lokalnej zywno$ci. Dziatania kierowane sq do seniordw ze wzgledu
na znaczenie, jokie przypisujq zdrowiu wiasnemu i oséb bliskich, pamigci i doswiadczeniom
zwigzanym z dawnymi sposobami zakupu i przygotowywania zywnosci, tradycji i lokalnym
produktom oraz bezpieczenstwu zywnosciowemu i odpornosci na kryzysy.

Seniorzy mogqg petni¢ role ambasadoréw lokalnej zywnosci i zrodta wiedzy dla mtodszych
pokolen, dlatego Kampania zaktada ich aktywizacje oraz wzmachianie relacji spotecznych,
m.in. poprzez wspolne zakupy, gotowanie i spotkania.



ROZDZIAL Il. ORGANIZATOR KONKURSU W RAMACH KAMPANII

Organizatorem konkursu grantowego dla organizaciji seniorskich pn. ,Dobra zywnos¢ zaczyna
sie lokalnie” [dalej rowniez: ,Konkurs”] jest Ogélnopolska Federacja Stowarzyszeh
Uniwersytetéw Trzeciego Wieku z siedzibg w Nowym Sgczu [dalej réwniez: ,organizator” lub
,grantodawca”].

Konkurs stanowi czes¢ kampanii ,,Rolnik na plusie”, ktérej celem jest wzmacnianie polskich
rodzinnych gospodarstw rolnych. Inicjatorem kampanii jest Fundacja Polska z Natury.
Wigcej informacji na temat Kampanii znajduje sig¢ w Rozdziale I. Regulaminu oraz na stronie

internetowej: www.rolniknaplusie.pl

WAZNE!!
Konkurs finansowany jest ze Srodkéw niepublicznych i nie stosuje sie

do niego ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalno$ci pozytku
publicznego i o wolontariacie.

Ogélnopolska Federacja Stowarzyszen Uniwersytetow Trzeciego Wieku jest zwigzkiem
stowarzyszen, ktory nieprzerwanie od ponad 18 lat prowadzi systemowe dziatania na rzecz
wzmochnieniq, integracji i rozwoju ruchu uniwersytetéw trzeciego wieku w Polsce, jak réwniez
budowania i wdrazania profesjonalnej polityki senioralnej Pahstwa w kontekscie wyzwanh
demograficznych, z ktérymi w najblizszych latach i dekadach Polska bedzie sie mierzy€.
Federacja konsekwentnie podejmuje réwniez dziatania w obszarze promocji zdrowego stylu
zycia wsréd osob starszych, w tym upowszechniania wiedzy na temat znaczenia wtasciwego
odzywiania w profilaktyce chordb cywilizacyjnych. Wspiera inicjatywy zwigzane z edukacjq
zywieniowq, bezpieczehstwem zywnosci oraz $wiadomymi wyborami konsumenckimi senioréw.
Istotnym elementem dziatalnosci Federaciji jest takze promowanie lokalnych produktéw,
tradycji kulinarnych oraz wspétpracy migdzypokoleniowej wokot tematyki zdrowej i jakosciowej
zywnosci. Dziatania te wpisujq sie w szerszqg strategie wzmachiania samodzielnosci, aktywnosci
i dobrostanu oséb starszych.

WAZNE!!!
Przed przystgpieniem do wypetniania formularza wniosku nalezy wnikliwie

zapoznac sie z niniejszym Regulaminem i zatgcznikami. Ztozenie oferty
w ramach Konkursu oznacza akceptacje zasad okreslonych przez
organizatora.



http://www.rolniknaplusie.pl/

ROZDZIAL lll. CELE KONKURSU

1. Gtéwne cele Konkursu:
1) Pogtebianie wiedzy i kompetenciji uczestnikoéw dziatan w zakresie:

a) korzystania z lokalnego jedzenia - jego zalet i praktycznych sposobéw wigczania
go do codziennej diety;

b) wspierania rodzinnych gospodarstw rolnych poprzez $wiadome decyzje zakupowe
i zywieniowe;

c) wyszukiwania informaciji o lokalnej zywnosci, m.in. na stronach
internetowych i w aplikacjach.

2) Wzmacnianie nawyku korzystania z lokalnej zywnosci, w tym regularnych zakupéw
bezposrednio od rolnikébw oraz §wiadomego wybierania odpowiednich produktéw
na targach i w sklepach.

3) Wzmacnianie relacji pomigdzy rolnikami a uczestnikami, zapewniajqc lepsze rozumienie
perspektyw i potrzeb obu stron.

4) Powiqzanie wspierania polskich rolnikéw poprzez lokalne zakupy z dbatosciq
o bezpieczenstwo zywnoSciowe, zdrowie najblizszych oraz przeciwdziatanie zmianom
klimatu.

2. Cele szczeg6towe Konkursu:
1) Aktywizowanie Srodowisk senioralnych do podejmowania inicjatyw promujgcych lokalng
zywno$¢ w swoich spotecznosciach, w szczegdlnosci w ramach dziatah edukacyjnych,
warsztatowych i integracyjnych.

2) Wykorzystanie doswiadczenia i wiedzy senioréw w zakresie tradycyjnych metod uprawy,
przetwoérstwa i przygotowywania zywnosci jako elementu budowania miedzypokoleniowej
wymiany kompetenciji.

3) Tworzenie przestrzeni do wspétpracy pomiedzy seniorami, mtodziezq, rolnikami oraz
lokalnymi organizacjami w celu wspdlnej realizacji dziatah na rzecz skracania tahcucha
dostaw ,od pola do stotu”.

4) Promowanie dziatan na rzecz dobra wspblnego, ktére angazujq wszystkich mieszkancow
(réwniez tych, ktérzy wczesniej byli nieaktywni) i przeciwdziatajq polaryzacii.

5) Wzmacnhianie postaw odpowiedzialnej konsumpciji wérdéd senioréw jako §wiadomych
konsumentow, ktérzy poprzez swoje decyzje zakupowe wptywajg na rozwoj lokalne;j
gospodarki i stabilno$€ rodzinnych gospodarstw rolnych.

6) Budowanie trwatych partnerstw pomigdzy uniwersytetami trzeciego wieku i innymi
organizacjami seniorskimi, organizacjami rolniczymi oraz instytucjami lokalnymi,
sprzyjajgcych integracji miedzypokoleniowej i wspdlnemu dziataniu na rzecz zdrowej,
bezpiecznej i lokalnej zywnosci.



ROZDZIAL IV. KTO MOZE UBIEGAC SIE O SRODKI?

1. Podmioty uprawnione

1)

O dotacje w ramach Konkursu mogqg ubiegac¢ sie organizacje, ktore spetniajqg tgcznie
nastepujgce warunki formalne:

a) sqgzarejestrowane w:
Krajowym Rejestrze Sgdowym lub
ewidencji stowarzyszen zwyktych, lub
rejestrze K6t Gospodyn Wiejskich prowadzonym przez Prezesa Agencji Restrukturyzacji
i Modernizacji Rolnictwa.

b) nalezq do jednej z ponizszych kategorii podmiotow:

stowarzyszenia, w tym zwiqzki stowarzyszef i stowarzyszenia zwykte dziatajgce

na podstawie ustawy z dnia 7 kwietnia 1989 r. — Prawo o stowarzyszeniach,

fundacje dziatajgce na podstawie ustawy z dnia 6 kwietnia 1984 r. o fundacjach,

z wytqczeniem fundacji posiadajgcych jednoosobowy zarzgd, ktdére nie ustanowity organu
nadzoru,

spoétdzielnie socjalne — pod warunkiem, ze ich cztonkami sq wytgcznie osoby fizyczne iflub
organizacje pozarzqdowe w rozumieniu ustawy z dnia 27 kwietnia 2006 r. o spétdzielniach
socjalnych,

kota gospodyh wiejskich dziatajgce na podstawie: ustawy z dnia 9 listopada 2018 r. o kotach
gospodynh wiejskich lub ustawy Prawo o stowarzyszeniach, lub ustawy o spoteczno-
zawodowych organizacjach rolnikéw, przy czym kwota grantu nie moze przekraczac
maksymalnej wysokos$ci zobowigzah okreslonej przez wiasciwy organ kota.

¢) w statucie lub innym dokumencie wewnetrznym wskazane sqg cele zwigzane
z edukacjq i aktywizacjq senioréw (oséb w wieku 60+),

d) posiadajg siedzibe w miescie liczgcym do 50 000 mieszkancéw (dane GUS),

e) posiadajq siedzibe na terenie jednego z wojewédztw: podlaskiego, mazowieckiego,
lubelskiego, todzkiego, Swigtokrzyskiego, matopolskiego, podkarpackiego
lub slgskiego.

2) Udziat w Konkursie moze zostaé zainicjowany przez grupe nieformalng liczgcq co najmniej

3 osoby, w tym: grupe seniorskq (ztozonq z oséb w wieku 60+) lub grupe
miedzypokoleniowgq (ztozonq z oséb w wieku 60+ i 0séb miodszych).

Osoby fizyczne tworzgce grupe nieformalng muszg posiadaé miejsce zamieszkania w miescie

liczgcym do 50 000 mieszkancéw (dane GUS) na terenie jednego z nastepujgcych wojewédztw:

podlaskiego, mazowieckiego, lubelskiego, tdédzkiego, wietokrzyskiego, matopolskiego,

podkarpackiego albo Slgskiego.



Grupa nieformalna moze ztozyé projekt WYLACZNIE za posrednictwem patrona
tj. organizaciji, ktora spetnia tgcznie nastepujgce warunki formalne:

a) jest zarejestrowana w:

e Krajowym Rejestrze Sgdowym lub

e ewidenciji stowarzyszenh zwyktych, lub

* rejestrze K&t Gospodyh Wiejskich prowadzonym przez Prezesa Agencji Restrukturyzacii
i Modernizaciji Rolnictwa.

b) nalezy do jednej z ponizszych kategorii podmiotéw:

e stowarzyszenia, w tym zwiqzki stowarzyszen i stowarzyszenia zwykte dziatajgce
na podstawie ustawy z dnia 7 kwietnia 1989 r. — Prawo o stowarzyszeniach,

e fundacje dziatajgce na podstawie ustawy z dnia 6 kwietnia 1984 r. o fundacjach,
z wytgczeniem fundacji posiadajgcych jednoosobowy zarzgd, ktore nie ustanowity organu
nadzoru,

» spbtdzielnie socjalne — pod warunkiem, ze ich cztonkami sq wytgcznie osoby fizyczne
i/lub organizacje pozarzgdowe w rozumieniu ustawy z dnia 27 kwietnia 2006 r. o
spoétdzielniach socjalnych,

 kota gospodyn wiejskich dziatajgce na podstawie: ustawy z dnia 9 listopada 2018 r. o kotach
gospodynh wiejskich lub ustawy Prawo o stowarzyszeniach, lub ustawy o spoteczno-
zawodowych organizacjach rolnikéw, przy czym kwota grantu nie moze przekraczac
maksymalnej wysokos$ci zobowigzanh okreslonej przez witasciwy organ kota.

c¢) w statucie lub innym dokumencie wewnetrznym ma sformutowane cele dziatania
zgodne z celami niniejszego Konkursu,

d) posiada siedzibe w miescie liczgcym do 50 000 mieszkancéw (dane GUS),

e) posiada siedzibe na terenie jednego z wojewédztw: podlaskiego, mazowieckiego,
lubelskiego, tédzkiego, Swigetokrzyskiego, matopolskiego, podkarpackiego
lub slgskiego,

f) zawiera umowe z grantodawcgq,

g) odpowiada za realizacje i rozliczenie projektu, w tym przejmuje odpowiedzialnos§é
formalno-prawngq za jego wykonanie.

W Konkursie nie moga uczestniczy¢ podmioty majgce siedzibe na

terenach wiejskich ani w miastach powyzej 50 000 mieszkancoéw.

2. Kryterium premiujqgce
W ocenie merytorycznej przyznaje sie dodatkowe 5 pkt w przypadku, gdy wnioskodawcq jest
uniwersytet trzeciego wieku.



3. Podmioty wykluczone
O dotacje nie mogg ubiegac sie:
1) partie polityczne oraz podmioty z nimi powigzane,
2) zwiqzki zawodowe, organizacje pracodawcéw i samorzqdy zawodowe,
3) spétki prawa handlowego bedqce podmiotami publicznymi,
4) podmioty w trakcie likwidaciji, upadtosci lub restrukturyzacii.

4. Wyjasnienia

W przypadku watpliwosci dotyczgcych spetniania kryteriow udziatu w Konkursie rekomenduje
sie kontakt z organizatorem: e-mail: ofsutw@gmail.com; tel. 696 952 016 (od poniedziatku do
pigtku w godz. 10:00-13:00).

ROZDZIAL V. PRZYGOTOWANIE WNIOSKU

1. Podstawowe informacje

Whnioski w Konkursie grantowym powinny odnosi¢ si¢ do lokalnych potrzeb oraz zawiera¢ cele
i dziatania odpowiadajqce zatozeniom Kampanii opisanym w Rozdziale I, przy czym
whnioskodawcy powinni wskazag, czy i w jaki sposdb problemy, na ktére odpowiada Kampania,
sq widoczne w ich organizaciji oraz miejscowosci.

Pomocne przy przygotowaniu wniosku moze by¢€ odniesienie sie w szczegblnosci do
nastepujgcych obszaréw:

1) zanikania lokalnych tradycji zywieniowych,

2) dominacji zywnosci przetworzonej w diecie,

3) braku wiedzy na temat zdrowego i sezonowego odzywiania,

4) braku relacji z lokalnymi, zaufanymi rolnikami.

2. Elementy wniosku
Whiosek powinien zawieraé:

1) opis zdiagnozowanych probleméw i potrzeb w kontekscie lokalnym,

2) wskazanie grup docelowych oraz sposobu ich zaangazowania, ze szczegdlnym
uwzglednieniem osdb dotychczas nieuczestniczqcych w dziataniach organizaciji,

3) cele projektu odpowiadajgce zdiagnozowanym potrzebom i zgodne z zatozeniami
Kampanii,

4) opis planowanych dziatan, w tym obowigzkowych wynikajgcych z niniejszego Regulaminu,

5) opis zaktadanych rezultatéw projektu,

6) wskazanie partneréw (w szczegélnosci oséb zaangazowanych w realizacje projektu,
w tym rolnikéw oraz oséb prowadzqcych zajecia i spotkania planowane w ramach
projektu, a takze podmiotéw wspbtpracujgcych, takich jak inne organizacje, mediaq,
jednostki samorzqdu terytorialnego), wraz z okresleniem ich roli w projekcie,

8) charakterystyke wnioskodawcy, jego doswiadczenie i motywacie.
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3. Obligatoryjne dziatania projektowe

W ramach projektu wnioskodawca zobowigzany jest zaplanowac¢ i zrealizowaé nastepujgce
dziatania, ktére majg charakter obowigzkowy i stanowiqg minimalny zakres projektu, aich
uwzglednienie we wniosku oraz realizacja sg warunkiem prawidtowego wykonania umowy:

1) Organizacje lokalnych wydarzen
To dziatanie ma polega¢ na zorganizowaniu co najmniej 3 wydarzef, w tym:
a) jednego spotkania dla ok. 40-45 osbb, obejmujgcego poczestunek przygotowany
z produktéw zakupionych od co najmniej 3 lokalnych rolnikébw oraz element
edukacyjny (np. prelekcja),
b) dwdch spotkan warsztatowych lub dyskusyjnych dla ok. 40-45 oséb kazde, z ktérych
co najmniej jedno obejmuje prezentacje dotyczqcq aplikacji POLA.

WAZNE!!!

Zaktada sig udziat zasadniczo tej samej grupy uczestnikéw w poszczegdlnych
wydarzeniach, w celu zapewnienia ciggtosci procesu edukacyjnego.

2) udziat w wizycie edukacyjnej
To dziatanie ma polegaé€ na zebraniu grupy 20-30 uczestnikéw, ktérzy wezmaq udziat
w bezptatnej wizycie edukacyjnej w gospodarstwie rolnym. Koszty i organizacja wizyty lezg
po stronie Fundaciji Polska z Natury - pomystodawcy i gtdwnego realizatora Kampanii ,Rolnik
na plusie” - i nie sq uimowane w kosztorysie projektu.

3) Promocije dziatan projektowych
To dziatanie ma polega¢ na opublikowaniu co najmniej 5 postdw w mediach
spotecznosciowych oraz przygotowaniu i opublikowaniu wywiadu z rolnikiem (min. 1500
znakéw) w lokalnych mediach lub na stronie internetowej organizacji/grantodawcy.

4) Zarzqdzanie projektem
Wyznaczenie koordynatora/lidera projektu odpowiedzialnego za realizacje dziatan oraz kontakt
z grantodawcq, zobowigzanego do udziatu w co najmniej 10 spotkaniach konsultacyjnych
(online lub hybrydowych) z trenerem wskazanym przez grantodawce, obejmujqcych
w szczegdlnosci:
a) oméwienie postepow realizacji projektu,
b) konsultowanie dziatan, harmonogramu i budzetu,
c) identyfikacje probleméw i wypracowanie rozwigzan.

WAZNE!
Obowigzkowe elementy projektu nalezy zrealizowa¢ w minimalnym zakresie

okreslonym w Regulaminie, z mozliwoscig ich dostosowania do lokalnych
uwarunkowan i specyfiki regionu (np. w zakresie tematyki dziatar).
Warunkiem jest zachowanie zgodnosci z celami Kampanii.
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/. Podstawowe zasady dokumentowania obligatoryjnych dziatan projektowych

1) Wydarzenia lokalne:

a)
b)

c)

d)

listy obecnoSci potwierdzajqce udziat w poszczegdlnych wydarzeniach,
raporty ze zrealizowanych zakupdw u 3 rolnikbw oraz spotkan w formie opisu
(ok. 1000 znakéw),

dokumentacja fotograficzna obejmujgca zdjecia z zakupédw u 3 rolnikdw oraz
zorganizowanych spotkah - min. po 10 zdje¢,

cytaty uczestnikbw wydarzen - min. po 4 cytaty:

Cytat powinien w szczegdlnosci:
odnosié sie do udziatu w projekcie, wskazywaé konkretng warto$é lub zmiane (wiedza,

postawa, relacje, zakupy lokalne), zawieraé imie (lub imig i inicjat nazwiska), wiek oraz
nazwe miejscowosci.
Ponadto cytat moze zawierac np.:

wskazanie, czego nowego nauczono sie w wyniku udziatu w projekcie, okreslenie, jakie
zmiany zaszty w codziennych wyborach zywieniowych lub zakupowych, oceng
wspotpracy z rolnikiem oraz jej znaczenie dla uczestnika, wskazanie, ktére elementy
spotkan zostaty uznane za najcenniejsze.

Przyktadowy cytat:

.Dzigki udziatowi w projekcie dowiedziatam sig, jak w prosty sposdb kupowaé

bezposrednio od lokalnych rolnikéw. Teraz czesciej wybieram produkty z naszego regionu
i zwracam uwage na ich sezonowos¢.”
— Anna K., 68 lat, Nowy Sqgcz.

wypetnione ankiety - przy czym ankiety zostanq przeprowadzone wéréd oséb, ktére
wziety udziat w co najmniej dwdch wydarzeniach organizowanych przez dany podmiot.
Wzbr ankiety zostanie przekazany przez grantodawce,

f) dokumentacija ksiegowo-finansowa.

2) Wizyta edukacyjna:

a) lista obecnosci potwierdzajgca udziat w wizycie,
b) wypetnione ankiety - przy czym ankiety zostang przeprowadzone wytqcznie wéréd osob,

ktore jej nie wypetniaty w zwigzku z uczestnictwem w spotkaniach, o ktérych mowa
powyzej. Wzér ankiety zostanie przekazany przez grantodawce,

c) dokumentacja fotograficzna.

3) Promocja dziatanh projektowych:
a) wskazanie linkéw do opublikowanych postéw w mediach spotecznosciowych lub

przekazanie zrzutéw ekranu potwierdzajqgcych publikacje postéw (min. 5 postéw),

b) przekazanie linku do opublikowanego wywiadu z rolnikiem.




5. Dodatkowe dziatania projektowe

Oczekuije sig, ze wnioskodawcy — obok elementéw obowigzkowych — zaproponujg dodatkowe
dziatania wpisujgce sie w cele Kampanii ,Rolnik na plusie” oraz odpowiadajgce na lokalne
potrzeby.

Dopuszcza sie w szczegdlnosci inicjatywy edukacyjne, integracyjne i promocyjne, np. spotkania
migdzypokoleniowe, wizyty u lokalnych producentéw, wspdlne gotowanie, konkursy, panele
dyskusyjne czy wspotprace z lokalnymi instytucjami i mediami.

Rekomenduije sig, aby dziatania te wzmacniaty wspdtprace z rolnikami, promowaty lokalng
zywno$¢€ oraz sprzyjaty budowaniu relacji spotecznych i zmianie postaw konsumenckich.
Dziatania powinny by¢€ spéjne z celami Kampanii oraz opisane w sposob przejrzysty,

z uwzglednieniem celu, grupy docelowej, rezultatéw i kosztow.

Dziatania dodatkowe sq dopuszczalne i stanowig warto§¢ merytoryczng projektu, przy czym
nie oczekuje sig ich rozbudowanego zakresu. Wystarczajgce jest zaplanowanie jednego
dziatania o jasno okreslonym celu. Ocenie podlega jakos¢ i zasadnos$¢ dziatania oraz potencjat
jego efektdéw, a nie ich liczba.

UWAGA!!!

Rozwazajac aplikowanie w ramach Konkursu nalezy mie¢ na uwadze,

ze dziatania projektowe zaktadajg korzystanie z narzedzi cyfrowych

- m.in. udziat w webinariach, publikowanie postow w mediach
spoteczno$ciowych oraz korzystanie z aplikacji Pola. Jezeli liderzy w ramach

danej organizacji nie czujg sie wystarczajgco pewnie w pracy z tego typu
narzedziami, rekomendowane jest tworzenie zespotéw migedzypokoleniowych.
W takich zespotach osoba mtodsza moze przejagé odpowiedzialnosc

za koordynacje dziatan zwigzanych z obstuga narzedzi cyfrowych, wspierajac
pozostatych uczestnikéw projektu.

6. Etap dopracowywania wnioskow

Po wyborze grantobiorcéw nastqpi obowigzkowy etap dopracowania projektéw, obejmujgcy
doprecyzowanie dziatan, celdw, zasobdéw, harmonogramu, komunikacji oraz zasad realizacji,
a takze przygotowanie do wdrozenia projektu, przy wsparciu grantodawcy.

Etap ten obejmuje w szczegdlnosci:

1) udziat co najmniej koordynatora/lidera projektu w konferenciji stacjonarnej organizowane;j
przez grantodawce (nocleg i wyzywienie zapewnia grantodawca; termin i miejsce wskazuje
grantodawca),

2) udziat koordynatora/lidera projektu w dwéch warsztatach lub webinariach online
organizowanych przez grantodawce (terminy wskazuje grantodawca).

Udziat w powyzszych dziataniach ma charakter obowigzkowy i stanowi, co do zasady,

warunek zawarcia umowy oraz realizacji projektu.
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ROZDZIAL VI. JAK UBIEGAC SIEO SRODKIW RAMACH KONKURSU?

1. Schemat procedury ubiegania sig o sSrodki

l. Ogtoszenie Konkursu 4 maja 2026 r.

I Sktadanie wnioskéw przez wnioskodawcow - 4 maja 2026 r. - 15 czerwca 2026 r.
wsparcie doradczo-informacyjne (webinaria) do godz. 17.00

M. Ocena formalna i merytoryczna wnioskow 16 czerwca 2026 r. - 31lipca 2026 .

V. Ogtoszenie wynikéw Konkursu do 31 lipca 2026 r.

Organizacja przez grantodawce konferenciji
V. stacjonarnej - m.in. dopracowywanie 1 sierpnia 2026 r. - 31 pazdziernika 2026 r.
wnioskdéw, ktére otrzymaty dotacje

Organizacja przez grantodawce dwdch
VI, eI e Ew el 1 sierpnia 2026 . - 31 pazdziernika 2026 .
- m.in. dopracowywanie wnioskéw,

ktére otrzymaty dotacje

VII. Podpisanie uméw (darowizny celowe) listopad 2026 r.
VIII. Realizacja projektow 1 grudnia 2026 r. - 31 pazdziernika 2027 r.
IX. Srenendhrto e Seldkid do 21 dni kalendarzowych od zakoriczenia

realizacji projektu

*UWAGA! Zastrzega sie mozliwo$¢ zmiany wskazanych terminéw.

Przed zawarciem umowy wnioskodawcy zobowigzani sq do dokonania modyfikacji wniosku
zgodnie z zaleceniami grantodawcy, w szczegélnosci w zakresie zmian wypracowanych
podczas konferenciji stacjonarnej oraz warsztatéw lub webinariow.

Modyfikacja powinna zostac dokonana w terminie wskazanym przez grantodawce.
Niedokonanie wymaganych zmian w tym terminie skutkuje odstgpieniem od zawarcia
umowy.

Po przyjeciu wniosku do realizacji grantobiorcy (koordynator/lider projektu) zobowigzani
sq do udziatu w co najmniej 10 spotkaniach konsultacyjnych (online lub hybrydowych)

z trenerem wskazanym przez grantodawce. W trakcie realizacji projektu grantobiorcy mogg
korzysta¢ ze wsparcia konsultacyjnego trenera wskazanego przez grantodawce.
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2. Wysokos¢ dotaciji

Maksymalna wysokos¢ dotacji: 15 000 zt

Minimalna wysokos$¢ dotaciji: 13 000 zt

Catos¢ srodkdw przekazywana jest grantobiorcy po podpisaniu umowy.

3. Termin i sposob ztozenia wniosku
1) Wnioski dotacyjne nalezy sktadaé od 4 maja do 15 czerwca 2026 r. (do godz. 17:00)
wytgcznie drogg mailowq na adres: ofsutw@gmail.com. W tytule wiadomosci nalezy
wpisaé: Wniosek — Konkurs grantowy ,Dobra zywno$é zaczyna sie lokalnie” (ROLNIK NA
PLUSIE). W treéci maila nalezy podaé dane kontaktowe osoby odpowiedzialnej za wniosek.
Na etapie sktadania wnioskéw dotacyjnych wnioskodawcy nie przesytajg zadnych
dokumentéw w formie papierowej.
2) Wniosek nalezy przygotowaé komputerowo (nie dopuszcza sie wersji odrecznej).
Whiosek powinien by¢ podpisany przez osoby uprawnione do reprezentacji podmiotu,
a w przypadku inicjatywy grupy nieformalnej — réwniez przez lidera tej grupy, nastepnie
zeskanowany jako jeden plik PDF i przestany drogq elektroniczng.
3) Kazda organizacja moze ztozy¢ tylko jeden wniosek (réwniez dziatajgc w imieniu grupy
nieformalnej).
4) Do wniosku nalezy dotgczyé (w formie skanu/PDF):
a) aktualny odpis z wiasciwego rejestru (np. KRS),
b) statut, regulamin lub inny dokument potwierdzajgcy status prawny i sposéb
reprezentaciji.
5) Otrzymanie wniosku zostanie potwierdzone e-mailem w ciggu 3 dni roboczych. W razie

braku potwierdzenia nalezy skontaktowac sie z organizatorem telefonicznie: 696 952 016
(od poniedziatku do pigtku w godz. 10:00-13:00).

4. Czas realizacji projektow

Obowigzkowy okres realizacji projektow wynosi 11 miesigcy: od 1grudnia 2026 r. do 31
pazdziernika 2027 r.

5. Koszty w ramach projektu

1) Wydatki kwalifikowalne w ramach projektu to takie, ktére sq:
a) niezbedne dla realizacji projektu,
b) racjonalne i efektywne,
c) zostaty faktycznie poniesione w okresie realizacii projektu,

d) zostaty udokumentowane zgodnie z przepisami prawa (ustawa o rachunkowosci
i wytyczne grantodawcy).

WAZNE!
Grantodawca dopuszcza — w uzasadnionych przypadkach, wynikajagcych
ze specyfiki Srodowiska lokalnego i charakteru dziatanh — rozliczenie czesci

wydatkdéw na podstawie uproszczonej dokumentacji, gdy obiektywnie
nie jest mozliwe pozyskanie standardowego dokumentu ksiegowego
(np. przy zakupach od lokalnych producentéw).
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2) Whniesienie wktadu wtasnego w ramach sktadanych wnioskéw nie jest wymagane.
Whiesienie wktadu wtasnego nie podlega ocenie merytorycznej i nie jest premiowane
dodatkowymi punktami. Srodki uzyskane w ramach niniejszego Konkursu nie mogq stanowié
wktadu wiasnego w innym projekcie realizowanym przez wnioskodawce.

3) Przyktady kosztéw kwalifikowanych:

a) zakup produktéw spozywczych bezposrednio od rolnikéw na potrzeby spotkan
merytorycznych zaplanowanych w ramach projektu,

b) wynagrodzenie prelegentéw, treneréw lub wyktadowcédw prowadzqcych dziatania
edukacyjne,

c) bilety wstepu zwigzane z realizacjq dziatan projektowych (np. wstep do gospodarstw,
obiektéw edukacyjnych, centréw przetworstwa),

d) zakup materiatéw merytorycznych i edukacyjnych niezbednych do realizacji dziatan,
w szczegélnosci: materiaty warsztatowe (np. produkty do pokazéw kulinarnych, materiaty
do éwiczen), druk materiatéw informacyjnych, broszur i prezentacji, zakup drobnych
pomocy dydaktycznych, przygotowanie materiatdw multimedialnych,

e) wynagrodzenie koordynatora projektu,

f) koszty wynajmu sali lub przestrzeni niezbednej do organizaciji wydarzen projektowych,

g) koszty obstugi ksiegowej projektu,

h) koszty przelewdw bankowych zwiqgzanych z projektem.

WAZNE!!

NIE JEST dopuszczalne realizowanie dziatann poza granicami Polski.
NIE JEST dopuszczalne ponoszenie kosztow poza granicami Polski.

4) Wydatki niekwalifikowalne w ramach projektu:

a) zakup wyposazenia o wartosci jednostkowej przekraczajgcej 500 zt brutto/sztuka,

b) zakup napojéw alkoholowych,

c) koszty, ktére nie pozostajqg w bezposrednim i jednoznacznym zwigzku z dziataniami
zaplanowanymi we wniosku dotacyjnym,

d) wydatki o charakterze inwestycyjnym lub remontowym, w tym modernizacje
pomieszczen,

e) koszty o charakterze reprezentacyjnym, w szczegdlnosci okazaty catering, zakup
upominkdéw o charakterze promocyjnym o znacznej wartosci jednostkowej,

f) finansowanie dziatalno$ci biezqgcej podmiotu niezwigzanej z realizacjq projektu,

g) koszty poniesione przed dniem rozpoczecia realizacji projektu lub po terminie
jego zakonczeniaq,

h) zakup nieruchomosci gruntowej, lokalowej, budowlane;,
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i) amortyzacja,

i) leasing,

k) rezerwy na pokrycie przysztych strat lub zobowigzan,

) odsetki z tytutu niezaptaconych w terminie zobowigzan,

m) kary i grzywny,

n) koszty proceséw sqdowych,

o) nagrody finansowe dla odbiorcéw projektow,

p) koszty nagréd rzeczowych, ktérych jednostkowa wartosé przekracza 100 zt brutto;

g) nagrody, premie i inne formy bonifikaty rzeczowej lub finansowej dla oséb
zajmujgceych sie realizacjq projektu,

r) koszty obstugi konta bankowego (nie dotyczy kosztéw przelewdw zwigzanych
z projektem),

s) wyjazdy stuzbowe osdb zaangazowanych w realizacje projektu na podstawie
umowy cywilnoprawnej, chyba ze umowa ta okresla zasady i sposdb podrbzy
stuzbowych,

t) pozyczki,

u) bezposrednia pomoc finansowa dla oséb fizycznych,

v) koszty zwigzane z tworzeniem kapitatu zelaznego organizacijj,

w) wydatki zwigzane z realizacjqg celdw religijnych oraz uprawiania kultu religijnego,

x) wydatki zwigzane z realizacjg celéw politycznych,

y) wydatki zwigzane z prowadzeniem dziatalnosci gospodarczej wnioskodawcy.

5) Budzet projektu:

a) Koszty merytoryczne - brak limitu:

e wynagrodzenia trenerdow, ekspertow i specjalistow realizujgcych zadania w projekcie
(na podstawie umowy o prace lub umoéw cywilnoprawnych) - w czesci odpowiadajqcej
faktycznemu zaangazowaniu w realizacje projektu, a takze innych oséb zatrudnionych
na potrzeby projektu; koszty te obejmujq wszystkie sktadniki wynagrodzenia,
w szczegdblnosci wynagrodzenie netto, sktadki na ubezpieczenia spoteczne i zdrowotne
oraz zaliczke na podatek dochodowy,

 wydatki zwigzane z uczestnictwem bezposrednich adresatéw zadania (w tym np. materiaty
szkoleniowe, wynajem sali, wynajem niezbednego sprzetu, odziez, zywnos§¢, zakwaterowanie,
przejazd uczestnikdéw, nagrody rzeczowe dla uczestnikéw w konkursach, itp.). Wydatki
poniesione na zakup nagrod dla uczestnikdw sq kwalifikowalne tylko w przypadku, gdy
warto§¢ jednostkowa nagrody nie przekracza 100,00 zt brutto. Nagrody nie mogg mie¢
charakteru pienieznego,

¢ dziatania komunikacyjno-promocyjne.

b) Koszty zarzgdzania (koordynator, ksiegowy, materiaty biurowe, optaty pocztowe, optaty
za przelewy bankowe) - do 20 % wartosci dotacji.



ROZDZIAL VIl. OCENA FORMALNA WNIOSKOW DOTACYJNYCH

KRYTERIUM FORMALNE KOREKTA/UZUPELNIENIE

| Whnioskodawca jest podmiotem uprawnionym do udziatu NIE
' w konkursie.
I Whniosek dotacyjny ztozono w terminie i w sposdb okreslony NIE
' w Regulaminie.
M. Whiosek dotacyjny ztozono na wtasciwym formularzu. NIE
\A Whniosek dotacyjny ztozono w odpowiednim formacie. TAK
v Wraz z wnioskiem dotacyjnym przestano wymagane zataczniki TAK
’ (statut, regulamin, odpis z wtasciwego rejestru).
Whniosek dotacyjny zostat podpisany zgodnie z zasada reprezentacjj,
VI. a w przypadku inicjatywy grupy nieformalnej - réwniez przez lidera tej || TAK
grupy.
Vil Zgodno$¢ okresu realizacji projektu z wymaganym terminem TAK
' (112.2026-31.10.2027).
vill Kwota wnioskowanej dotacji miesci sie w przedziale TAK
| 13 000-15 000 zt.

Oceny formalnej dokonujg osoby wyznaczone przez grantodawce. Niespetnienie kryterium
formalnego niepodlegajgcego korekcie skutkuje odrzuceniem wniosku.

W przypadku brakéw podlegajgcych uzupetnieniu wnioskodawca jest wzywany do ich
usunigcia w terminie 3 dni roboczych; ich nieusunigcie skutkuje odrzuceniem wniosku.
Decyzja o odrzuceniu na etapie oceny formalnej jest ostateczna i nie podlega odwotaniu.
Whnioski spetniajgce kryteria formalne kierowane sq do oceny merytorycznej przez Komisje
Konkursowaq.

ROZDZIAL VIIl. OCENA MERYTORYCZNA WNIOSKOW DOTACYJNYCH

LP. KRYTERIUM MERYTORYCZNE PUNKTACJA

Trafnosé diagnozy i zgodnosé z celami Kampanii
Ocenie podlega:
e czy wnioskodawca wskazat konkretne problemy lub potrzeby wystepujace w jego
spotecznos$ci lokalnej,
» czy diagnoza odnosi sie do obszaréw wskazanych w Kampanii (Rozdziat 1),
 czy opis zawiera odniesienie do realnego kontekstu lokalnego (np. obserwacji,
doswiadczen, sytuacji spotecznej),
e czy cele projektu wynikaja bezposrednio ze zdiagnozowanych problemdw.

0-20 pkt
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LP. KRYTERIUM MERYTORYCZNE PUNKTACJA

Adekwatno$é grupy docelowej i sposéb jej zaangazowania
Ocenie podlega:
e czy grupa docelowa zostata jasno okreslona i jest zgodna z diagnozg,
e czy uwzgledniono senioréw jako jedng z kluczowych grup odbiorcéw,
e czy uwzgledniono osoby dotychczas nieuczestniczace w dziataniach organizaciji, w

I tym osoby sceptyczne wobec dziatan prosrodowiskowych i proklimatycznych w 015 pkt
rolnictwie,
» czy opisano konkretny sposdb dotarcia do uczestnikéw (np. kanaty komunikacji,
formy zaproszenia),
e czy wskazano sposéb ich aktywnego udziatu w dziataniach.
Jako$é i sp6jnosé koncepciji projektu (cele—dziatania—rezultaty)
Ocenie podlega:
e czy zaplanowane dziatania sg adekwatne do celéw i zgodne z wymaganiami
" Regulaminu (w tym dziatania obowigzkowe), 0-20 pkt
' e czy opis dziatan jest konkretny (kto, co, kiedy, dla kogo),
e czy rezultaty zostaty jasno okreslone i sa powigzane z dziataniami,
 czy rezultaty maja charakter mierzalny lub mozliwy do weryfikacji (np. liczba
uczestnikéw, liczba dziatan, zmiana wiedzy lub postaw).
Wykonalnosé projektu i potencjat realizacyjny
Ocenie podlega:
e czy wnioskodawca posiada doswiadczenie adekwatne do realizacji projektu,
 czy wskazano osoby odpowiedzialne za realizacje dziatari (w tym koordynatora/
lidera projektu),
V. e czy harmonogram jest realistyczny i uwzglednia wszystkie planowane dziatania, 0-15 pkt

e czy wskazani partnerzy projektu sg adekwatni do projektu oraz czy ich rola zostata
jasno okreslona (w szczegdlnosci w odniesieniu do os6b zaangazowanych
w realizacje projektu, w tym rolnikéw oraz oséb prowadzacych zajecia i spotkania
planowane w ramach projektu, a takze podmiotéw wspdtpracujacych, takich jak
inne organizacje, media, jednostki samorzadu terytorialnego),

e czy projekt jest mozliwy do realizacji w zaktadanym czasie i zakresie.

Znaczenie projektu dla spotecznosci lokalnej

Ocenie podlega:

e czy projekt realnie odpowiada na potrzeby spotecznosci lokalnej,
e czy przewiduje budowanie relacji z lokalnymi rolnikami,

V. » czy dziatania majg potencjat wptywu na uczestnikéw (np. zmiane wiedzy, postaw, 0-20 pkt
nawykdw, taczenie grup odbiorcéw o réznych potrzebach i systemach wartosci,
przeciwdziatanie polaryzaciji),

e czy rezultaty moga miec trwaty charakter lub by¢ kontynuowane po zakoriczeniu
projektu.

Racjonalnos¢ budzetu
Ocenie podlega:

VI. e czy wszystkie zaplanowane dziatania zostaty uwzglednione w budzecie, 0-10 pkt
e czy koszty sg adekwatne do zakresu dziatan,

e czy wydatki sa uzasadnione i niezbedne do realizacji projektu.

[ [mm
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Kryterium premiujgce

W ocenie merytorycznej przyznaje sie dodatkowe 5 pkt w przypadku, gdy wnioskodawcq jest
uniwersytet trzeciego wieku.

Whnioskodawca moze uzyskaé maksymalnie 105 punktow.

ROZDZIAL IX. SPOSOB WYLANIANIA GRANTOBIORCOW

1.Listy rankingowe

Po zakoficzeniu oceny merytorycznej sporzqgdzone zostanq listy rankingowe ztozonych
whnioskéw wraz z wynikami ich weryfikacji, odrebnie dla kazdego z wojewddztw: podlaskiego,
mazowieckiego, lubelskiego, t6dzkiego, Swigtokrzyskiego, matopolskiego, podkarpackiego

i Slgskiego. Listy rankingowe zostang opublikowane na stronie internetowej:
www.federacjautw.pl.

Na liscie publikowani bedqg wytqcznie wnioskodawcy, ktérych projekty uzyskaty dotacje.
Grantodawca nie udostepnia punktacji ani wynikébw oceny projektéw, ktore nie uzyskaty dotacji,
nie przekazuje indywidualnych uzasadnief oceny ani szczegétowych informacji o jej przebiegu.
Decyzja o przyznaniu dotacji jest ostateczna i nie podlega odwotaniu.

Listy rankingowe zawierac¢ bedq nastepujgce informacije:
1) nazwa wnioskodawcy,
2) tytut projektu,
3) liczba punktéw uzyskanych podczas oceny merytoryczne;j,
4) informacja o przydzielonej kwocie dotaciji.

Grantodawca zastrzega sobie prawo do przyznania niepetnej kwoty wnioskowanej dotaciji,
jesli uzna, ze przedstawione w budzecie kwoty sg zawyzone lub zbedne do prawidtowej
realizacji projektu.

W przypadku uzyskania przez dwa lub wiecej projektdw takiej samej liczby punktéw, o miejscu
na liScie rankingowej decydowac¢ bedzie wyzsza liczba punktéow uzyskanych w kryterium:
Trafno$¢ diagnozy i zgodnos$¢ z celami Kampanii. W przypadku dalszego remisu Komisja
Konkursowa podejmie decyzje w drodze dyskusji i gtosowania.

WAZNE!

Zaktada sie udzielenie tacznie 15 dotacji. Dotacje przyznawane beda

w podziale na wojewddztwa: podlaskie, mazowieckie, lubelskie, téddzkie,
Swietokrzyskie, matopolskie, podkarpackie oraz Slgskie. Zaktada sie przyznanie
min. 1 max. 2 dotacji w kazdym z ww. wojewddztw. Organizator zastrzega sobie

mozliwo$¢ zmiany liczby przyznanych dotacji w poszczegdlnych
wojewodztwach w zaleznoSci od liczby oraz jakosci ztozonych wnioskow.
Organizator zastrzega sobie réwniez mozliwo$¢ nieprzyznania wszystkich
planowanych dotacji w przypadku, gdy ztozone wnioski nie spetnig wymagan
jakosciowych.




2. Podpisanie umowy [dalej: umowal]
Po ogtoszeniu wynikédw Konkursu rozpoczyna sie procedura zawierania umoéw sktadajgca
sie zdwbch obligatoryjnych etapow:

ETAP | - dopracowanie projektow, ktory obejmuje uszczegdtowienie pomystéw na wydarzenia,
doprecyzowanie celdw, zasobdédw i harmonogramu, zaplanowanie komunikacji dziatan,
omowienie zasad realizacji projektu, weryfikacje dziatan obowigzkowych i dodatkowych oraz
szczegbtowe przygotowanie do prawidtowego wdrozenia przedsigwzigcia.

Etap ten realizowany bedzie przy wsparciu grantodawcy i obejmie w szczegdlnosci:

1) udziat co najmniej koordynatora projektu/lidera projektu w konferencji stacjonarnej
organizowanej przez grantodawce (noclegi i wyzywienie po stronie grantodawcy); termin
i miejsce ustalane przez grantodawce (wszystkie szczegbdty zostang podane po wytonieniu
laureatéw Konkursu);

2) udziat koordynatora projektu/lidera projektu w dwéch warsztatach/webinariach online
organizowanych przez grantodawce; terminy ustalane przez grantodawce; udziat poprzez
komunikacje elektroniczng (wszystkie szczegbty zostang podane po wytonieniu laureatéw
Konkursu).

ETAP Il - przygotowanie i podpisanie umowy. Umowy bedg miaty charakter umow darowizny
z obowigzkiem przeznaczenia sSrodkow wytgcznie na realizacje dziatai okreslonych
w projekcie oraz ich rozliczenia zgodnie z zasadami okres§lonymi w umowie.

Umowy bedq podpisywane po zakonczeniu ETAPU | i po tym, gdy grantodawca zaakceptuje
ostatecznq tre$¢ projektu, uwzgledniajgcqg szczegdtowe cele, harmonogram, zasoby, plan
komunikacji oraz zakres dziatan obowigzkowych i dodatkowych. Podpisanie umowy nastgpi
dopiero po potwierdzeniu, ze powyzsze elementy zostaty wykonane i uzgodnione

z grantodawcg, co zapewni prawidtowe i zgodne z regulaminem wdrozenie przedsigwzigcia.

Grantodawca przygotowuje projekt umowy wraz z zatgcznikami, ktére stanowiq integralng
cze$¢ dokumentaciji projektowej, i przesyta jq pocztq elektroniczng (format PDF)
do wnioskodawcy celem wydrukowania w dwéch egzemplarzach, podpisania i odestania.

Zatgczniki do umowy obejmujq:
1) projekt - ostateczna wersja;
2) aktualny (zgodny ze stanem faktycznym) odpis z wiasciwego rejestru, w ktérym
wnioskodawca jest zarejestrowany (np. KRS, ewidencja starosty),
3) statut lub regulamin lub inny dokument potwierdzajqcy status prawny wnioskodawcy
i umocowanie osdb go reprezentujqcych.

WAZNE!!

Umowe dotacji wraz z zatgcznikami nalezy wydrukowac¢ w dwéch
egzemplarzach. Umowa, w tym wszystkie zatgczniki, wymaga parafowania na
kazdej stronie. Wnioskodawca zobowigzany jest do odestania podpisanej

umowy wraz z zatgcznikami do grantodawcy w terminie 5 dni od daty jej
otrzymania, droga pocztowa lub kurierem na adres: Ogdélnopolska Federacja
Stowarzyszen Uniwersytetow Trzeciego Wieku, ul. Jagielloriska 18,

33-300 Nowy Sacz.




Po otrzymaniu od grantobiorcy podpisanej umowy, grantodawca dokonuje ostatecznej
weryfikacji dokumentéw, podpisuje i odsyta jedng kopie umowy oraz zatgcznikdw, co stanowi
potwierdzenie skutecznego zawarcia umowy.

WAZNE!
Po otrzymaniu przez grantobiorce umowy do podpisu, grantobiorca nie moze
wprowadzac w niej zadnych zmian ani modyfikacji, chyba ze strony uzgodnia

inaczej w formie pisemnej lub mailowej (dotyczy réwniez zatacznikéw do
umowy). W przypadku stwierdzenia przez grantodawce jakichkolwiek
nieautoryzowanych zmian, grantodawca zastrzega sobie prawo do odstgpienia
od zawarcia umowy

Grantobiorca podpisujgc umowe, zobowiqgzuje sig, ze dotozy wszelkich staran w zakresie
prawidtowego rozliczenia dotacji.

Przekazanie Srodkéw finansowych nastgpuje na rachunek bankowy grantobiorcy.

Wyptata petnej przyznanej kwoty nastqpi w terminie do 21 dni roboczych od ostatecznego
zawarcia umowy, tj. po podpisaniu przez obie strony wszystkich dokumentow i zatgcznikow
zgodnie z postanowieniami Regulaminu.

Grantobiorca nie ma obowigzku posiadania wyodrebnionego rachunku bankowego (lub
subkonta) do obstugi §rodkéw pochodzgeych z dotacii. Grantobiorca musi byé jedynym
posiadaczem wskazanego rachunku bankowego oraz jest zobowigzany do prowadzenia
wyodrebnionej dokumentacji finansowo-ksiggowej srodkéw finansowych otrzymanych

na realizacje zadania zgodnie z zasadami wynikajgcymi z ustawy o rachunkowos$ci w sposob
umozliwiajqcy identyfikacje poszczegdlnych operaciji ksiggowych.

Grantobiorca, w terminie do 21 dni kalendarzowych od zakonczenia realizacji projektu,
skiada sprawozdanie koncowe z jego realizacji i dokonuje zwrotu niewykorzystanej dotacji
w sposob okreslony w umowie.

WAZNE!
W wyjatkowych, nalezycie uzasadnionych przypadkach grantodawca moze
odstgpi¢ od obowigzku zwrotu niewykorzystanej czesci dotacji, o ile Srodki

zostaty wydatkowane gospodarnie, a cele projektu osiggnigte na zaktadanym
poziomie. Rozwigzanie to ma charakter incydentalny i wymaga kazdorazowej
zgody grantodawcy.
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ROZDZIAL X. POSTANOWIENIA KONCOWE

Dodatkowe informacije na temat Konkursu mozna uzyskiwa¢ bezposrednio u organizatora:
Ogodlnopolska Federacja Stowarzyszen Uniwersytetébw Trzeciego Wieku,
ul. Jagiellofiska 18, 33-300 Nowy Sqcz, w nastgpujgcy sposob:
1) osobiscie (po telefonicznym uméwieniu terminu);
2) telefonicznie pod numerem telefonu: 696 952 016 (od poniedziatku do pigtku
w godz. 10:00-13:00);
3) mailowo: ofsutw@gmail.com.

Grantodawca zastrzega sobie mozliwos¢ zmiany postanowief Regulaminu bez podania
przyczyny, a takze zamknigcia konkursu w dowolnym momencie bez rozstrzygniecia.

W takim przypadku wnioskodawcom nie przystugujg zadne roszczenia z tytutu
przygotowania i ztozenia wnioskow. Sytuacja taka dotyczyé moze w szczegolnosci
wystqgpienia sity wyzszej, klesk zywiotowych itp., a takze wypowiedzenia umowy
grantodawcy przez Fundacje Polska z Natury. W razie rozbieznosci pomiedzy
postanowieniami Regulaminu a innymi dokumentami konkursowymi, wigzqgce jest
stanowisko organizatora, ktory dokonuje ostatecznej interpretacji zapiséw oraz rozstrzyga
wszelkie wqtpliwosci z nimi zwigzane.

Zatgczniki:

Zatqcznik nr 1 - wzdr wniosku dotacyjnego wraz z instrukcjg jego wypetniania,
Zatgcznik nr 2 - karta oceny formalne;j,

Zatqcznik nr 3 - karta oceny merytorycznej,

Zatgcznik nr 4 - wzbr umowy.
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